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DANIEL KÖNEN – KJA KÖLN



KJA Köln – Wer sind wir?

560
Mitarbeiter*

innen

8.000
Kinder und 
Jugendliche

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de

90
Einrichtungen der 

Kinder- und 
Jugendhilfe



...und dann kam die Pandemie…

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de



Was war unsere Stille Auktion-online? 

Still - weil man weder 
drüber spricht, noch sieht 
ob man überboten wurde

Auktion, die den Erwerb 
von einzigartigen
Gegenständen oder 

Erlebnissen mit der guten 
Sache verbindet 

(Frühstücksmobil)

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de

Auktion, bei der Dinge 
online erworben werden 

konnten 
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Was brauchten wir für die Umsetzung? 

Authentisches und 
„greifbares“ Projekt

Erfahrenen Partner 
(Event-Fundraising-

Behm)

Einzigartige Artikel 
(bspl. Stein Kölner Dom)

Auktionsheft zur 
Darstellung 

(digital & Print)

Mailinglisten erstellen 
(auch Zielgruppen 

orientiert)

Start mit einer digitalen 
Pressekonferenz

1 2 3

4 5 6

Landingpage (Auktionsseite)

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de



Auktionsseite 

www.kja-koeln.de/auktion

WICHTIG!

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de

http://www.kja-koeln.de/auktion


Welche Ziele hatte unsere Auktion?

1. Ziel
10.000 Euro 

Erlös in sieben Tagen

2. Ziel
Aufmerksamkeit 
für das Thema 
„Kinderarmut“

3. Ziel 
Neuspender*innen 

gewinnen 

Nach sieben Tagen:
+ 12.000 Euro

Nach sieben Tagen:
+ 85 Personen waren registriert
+ 46 Personen haben gesteigert

+ 25 Medienberichte

Nach sieben Tagen:
+ 5 Neuspender*in 

generiert

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de



Was nehmen wir von der Auktion mit?

Tolles, aktives und spannendes 
online Fundraising-Instrument 

mit viel Potential für die gute Sache!

besondere Artikel organisieren

Artikel-Beschreibungen verfassen

Auktionsheft gestalten, korrigieren (lassen) 
und versenden

Mailinglisten erstellen/Zielgruppen definieren

Versand der Artikel/ persönliche Übergabe

Callings „ohne Ende“ während der Auktion

Social Media „Grundrauschen“

Medien- und Pressearbeit 

Daniel Könen, Fundraiser | KJA Köln, daniel.koenen@kja.de, www.kja-koeln.de

Es braucht professionelle Unterstützung
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DANKE & VIEL ERFOLG BEIM DIGITALEN FUNDRAISING 
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FUNDRAISING-EVENTS

– JETZT DIGITAL



Wohnzimmerspende: 

Nähe schaffen und direkte Hilfen leisten
Private Spenden-Aktion von Felix Dresewski & Michael Alberg-Seberich

24. März 2021, FUNDRAISING.DIGITAL 2021



Ablauf

• Was ist die Wohnzimmerspende.de?

• Beispiele für „inspired by“

• Hintergrund: Giving Circle

• Wie organisiert man das?

www.wohnzimmerspende.de



Was ist die „Wohnzimmerspende.de“?

Die Wohnzimmerspende.de funktioniert ganz einfach: 

• Wir laden in unserem Freundes-, Verwandten- und 

Kolleg*innen-Kreis ein und verabreden uns als Gruppe für 

eine Videokonferenz.

• Zwei zuvor ausgewählte gemeinnützige Organisationen 

berichten kurz und prägnant über ihre Arbeit: wie sie wem 

in der Corona-Krise konkret helfen.

• Alle Teilnehmer*innen der Konferenz können direkt online 

spenden. So viel oder so wenig wie jede*r will oder kann.

www.wohnzimmerspende.de



223 einzelne Spenden

• zwischen 13 und 52 Einzelspenden

19.797 Euro Spenden

• zwischen 10 Euro und 2.000 Euro
• Durchschnittspende: 89 Euro 

(Achtung!)

Aufteilung der Spenden

• 65% aller Spender*innen teilen 
die Spende „gleich“ zwischen 

den beteiligten Organisationen 
auf (50-50 oder Dritteln).

• 35% aller Spender*innen geben 
nur einer Organisation oder 
nehmen eine Aufteilung vor

Ergebnisse der ersten neun Spendenaktionen 

www.wohnzimmerspende.de



Wie alt bist Du?

60% unter 50 Jahre

40% über 50 Jahre

Was ist dein Geschlecht?

Teilnehmer*innen der ersten drei Spendenaktionen

n = 51
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www.wohnzimmerspende.de

Hast Du in den letzten 12 Monaten 
gespendet?

94%

6%



Nähe schaffen für Spender*innen -
Inspired by Wohnzimmerspende.de
Mittlerweile haben um die 20 Spendenaktionen stattgefunden, die von der 

Wohnzimmerspende inspiriert wurden; eine Ausahl

www.wohnzimmerspende.de



Hintergrund: Allein in den USA gibt es rund 2.000 
Giving Circle, die seit ihrer Gründung mehr als 
1 Milliarde US-Dollar gespendet haben

Empfehlung: www.whatisagivingcircle.com und www.giving-circle.de

http://www.whatisagivingcircle.com/
http://www.giving-circle.de/


Wie organisiert man eine 
Wohnzimmerspende.de?

1. Kommunikation mit den Teilnehmer*innen (z.B. 
Netzwerkaufbau, Newsletter, E-Mails, Social Media) 

2. Arbeit mit den gemeinnützigen Organisationen (z.B. Auswahl, 
Vorbereitung auf die Präsentation bzw. das Gespräch)

3. Technik Kommunikation (z.B. Webseite, Zoom)

4. Moderation (z.B. Vorbereitung Drehbuch, 
Planung Kleingruppen) 

5. Technik Geldspende (z.B. Auswahl undAnlage
Spendenplattform z.B. betterplace.org)

www.wohnzimmerspende.de



Was ist das allerwichtigste ?

• Menschen geben Menschen

• Alle, auch ganz lose 
Netzwerke  nutzen

• Zur eigenen Sache machen: 
Ihre Spendenaktion wird ganz 
anders sein als unsere 
Wohnzimmerspende

www.wohnzimmerspende.de



Wie organisiert man eine 
Wohnzimmerspende.de?

Einen kurzen Leitfaden gibt es hier

www.wohnzimmerspende.de/#leitfaden

www.wohnzimmerspende.de



Eine Wohnzimmerspende live 
erleben? 

13. April um 20:15 Uhr
1. Juni 20:15 Uhr

Alle Informationen:

www.wohnzimmerspende.de

http://www.wohnzimmerspende.de/
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VIELEN DANK!

FRAGEN? INFO@WOHNZIMMERSPENDE.DE


