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„Einzeln sind wir ein 
Tropfen – gemeinsam ein Ozean.“



Blick zurück: Wo kommen wir her?

3. April 2019 WWF Präsentation | Titel | Anlass 3

Perfect Match: Wir haben mit Influencer-Kampagnen den Nerv der jungen Zielgruppe 

getroffen und verstärkt für unsere Themen sensibilisiert und mobilisiert. Der WWF ist, 

gemessen an seiner Unterstützerschaft, seit Jahren die jüngste Umwelt-NGO Deutschlands.



SAVE THE JUNGLE
eSports-Event

REPORTING
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S A V E  T H E  J U N G L E  R E P O R T I N G

A G E N D A

FAZIT & AUSBLICK
ÜBERBLICK SICHTBARKEIT & 

PERFORMANCE

AUSWERTUNG WWF x ESPORTS

DAS EVENT

ABLAUF, 

MODERATORE N 

& 

TE ILNEHME R:INN

EN

#SAVETHE JUNGLE
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DIE AUFGABE:

Über E sports soll ein neues, vom WWF bislang kaum beschrittenes Feld erschlossen werden. 
werden. 

Kernanliegen des Save the Jungle Projektes war die Sammlung von Spenden für ein laufendes 

WWF-P rojekt. Der Spendenaufruf sollte in einem E sports-E vent stattfinden und so auf Twitch 

ein Ausrufezeichen setzen, das sich in einer entsprechenden E rlössumme ausdrückt.

Zudem wollten wir den WWF und unsere Themen in der E -Sports-Szene mit einem 

aufmerksamkeitsstarken Highlight-E vent verankern, das Mindset der jüngeren Generationen 

stärken, die sich bereits vielseitig mit unseren Themen auseinandersetzen. 

DAS ZIEL: 

E in digitales Fundraising-E vent schaffen, das die E sports Community aktiviert und mit 

größtmöglicher R eichweite für Spendeneinnahmen und Aufmerksamkeit für unsere Themen 

sorgt. 

U N S E R  Z I E L
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ANALYSE DES ESPORTS/ONLINE-GAMING-MARKTES 2020

Umsatz: 1,1 Milliarden US-Dollar (+10,6 %)

Zuschauer: 495 Millionen (+11,7 %)

Deutschland ist E sports-Marktführer in E uropa und weltweit auf P latz 4. 

Zwischen 2020 und 2021 rechnen E xperten mit einem zusätzlichen Wachstum von 18 %. 
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Umsatz: 18,2 Milliarden US-Dollar (+7,4 %)

Online-G amer: 932 Millionen (+12,7 %)

Umsatz: 95 Millionen E uro
Umsatz: 254 Millionen E uro

Online-G amer: 8,3 Millionen

E S P O R T S O N L I N E - G A M I N G
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S T R A T E G I E

I N S I G H T S  Z U  E S P O R T S - F A N S  I N  D E U T S C H L A N D

D E M O G R A F I E M I N D S E T I N T E R E S S E N M E D I E N T H E M E N F I T

• männlich (2/3)

• jung (Gen Y + Z)

• urban (3/5)

• gebildet

• wohlhabend

• technophil

• altruistisch

• offen

• ehrgeizig & 

zielstrebig

• kosmopolitisch 

• individuell 

• herausfordernd

• Musik 

• Gaming 

• Sport 

• Technologie & 

Gadgets 

• Wissenschaft 

• Live-Events 

• Finanzen & 

Unternehmertum 

• Fashion

• ständig online

• (Live-)Streaming 

• On-Demand

• In-App-Käufe

• steigende Relevanz 

von YouTube, 

Instagram, TikTok, 

Twitch

• Early Adopter

• höhere 

Zahlungsbereit-

schaft für 

nachhaltige und 

qualitative 

Produkte 

• Interesse für 

Nachhaltigkeit 

und Charity
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# S A V E T H E J U N G L E

ÜBERBLICK

E-SPORTS IST MAINSTRE AMHOHE SPE NDEN-MOTIVATIONNACHHALTIGE S ENGAGE ME NT
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Nun wissen wir, WAS und WEN wir erreichen wollten. 

Unser Leitidee bietet nun das kommunikative Dach für unsere Aktivierungen.



12DIE IDEE

Unsere Natur ist in Gefahr. Deshalb rufen wir alle Helden dazu auf, 
für sie zu kämpfen:

Wir starten in einer Partnerschaft mit bekannten League of
Legends Influencern einen Charity-Stream auf Twitch zur R ettung 
der Natur.

E inen Abend lang treten die Spieler hier im freundschaftlichen 
Wettstreit gegeneinander an und generieren dabei Spenden für die 
Umwelt.

Denn auch in League of Legends spielt die Natur eine große R olle –
schließlich besteht ein Großteil des digitalen Spielfelds aus einem 
immergrünen Dschungel.
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Pre-Event-Maßnahmen

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT



B I L D

Wir ermöglichen ein “Money-can‘t-buy“-

Erlebnis, indem Fans durch ihre Bewerbung die 

Möglichkeit erhalten, mit ihren Vorbildern im 

Livestream zu spielen.

WILDCARD-VERLOSUNG

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

B I L D

• Durch umfangreiche 
Vorkommunikation erreichen wir die 
maximale Aufmerk-samkeit für den 
Charity Livestream

• Hierzu werden Multiplikatoren aus der 
LoL-Welt und darüber hinaus 
eingebunden

VORKOMMUNIKATION
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EPIC TRAILER

 Um den #SaveTheJungle-Day bei der 
Zielgruppe optimal zu promoten, produzieren 
wir einen cineastischen Trailer zur 
Vorkommunikation

 Dieser verknüpft LoL-Footage mit Natur- und 
Tierszenen des WWF und macht auf das Thema 
Waldsterben und Artenschutz aufmerksam

 Der Trailer wird mit epischer, LoL-typischer 
Musik hinterlegt

 Durch einen passenden Offsprecher
transportieren wir unsere Message 
„Wir kämpfen für die Umwelt“ 

 Der Trailer passt im Stil  zu den bisher 
veröffentlichten LoL-Videos

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

https://www.youtube.com/watch?v=aR-KAldshAE
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E P I C  T R A I L E R

V O R K O M M U N I K A T I O N

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

https://www.youtube.com/watch?v=zEXcd1kfLlI&feature=youtu.be


SAVE THE JUNGLE
eSports-Event

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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POST-EVENTEVENTPRE-EVENT



19

S O C I A L

T W I T T E R  O V E R V I E W

@HandIOfIBlood @MissesVlog @Broeki2 @LoLGermany

@Vlesk@TolkinLoL @einpapo @AnniTheDuck @Scarf4ceLoL 

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

https://twitter.com/HandIOfIBlood/status/1329792923328782339
https://twitter.com/MissesVlog/status/1330513195442843648
https://twitter.com/MissesVlog/status/1330513195442843648
https://twitter.com/Broeki2/status/1330153603164741637
https://twitter.com/LoLGermany/status/1328373016196157442
https://twitter.com/LoLGermany/status/1328373016196157442
https://twitter.com/Vlesk/status/1330127563155517441
https://twitter.com/Vlesk/status/1330127563155517441
https://twitter.com/TolkinLoL/status/1330151854282567682
https://twitter.com/TolkinLoL/status/1330151854282567682
https://twitter.com/einpapo/status/1329456633311850497
https://twitter.com/einpapo/status/1329456633311850497
https://twitter.com/AnniTheDuck/status/1330167798824398848
https://twitter.com/AnniTheDuck/status/1330167798824398848
https://twitter.com/Scarf4ceLoL/status/1330149258528485379
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A B L A U F ,  M O D E R A T I O N  &  T E I L N E H M E R

DAS EVENT

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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• Im großen Charity Livestream verbinden wir attraktive Inhalte mit 
Anreizen zum spenden

• Spenden können direkt über Betterplace getätigt werden

• Während des Livestreams können die Zuschauer: innen durch ihre 
Spenden l ive das Spielgeschehen beeinflussen. Die Spenenhöhe
bestimmt Handicaps für die Gamer: innen

• LoL-Inf luencer , Profis und weitere Multiplikatoren sorgen für 
Unterhaltung und hohe Aufmerksamkeit

CHARITY LIVESTREAM

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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DIE TEILNEHMER

HandofBlood (740.000 Follower auf Twitch), 
Scarface (55.000 Follower), Tolkin (50.000 
Follower), Broeki (166.000 Follower), Papo
(52.000 Follower), AnniTheDuck (560.000 
Follower), NoWay4U (490.000 Follower) und 
Vlesk (109.000 Follower) haben sich ein 
spannendes und vor allem faires Turnier 
geliefert. 

HandOfBlood lieferte sogar noch eine kurze 
Präsentation in der perfekten Tonalität für die 
Zielgruppe zum Thema Waldsterben.

Während des Turniers fand auf den Kanälen der 
Teilnehmer verständlicherweise relativ wenig 
direkte Interaktion mit den Viewern statt. Hier 
konnte man hauptsächlich die interne 
Teamkommunikation mitverfolgen.

VS

DIE TEILNEHMER:INNEN

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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E I N D R Ü C K E  V O M  E V E N T

J E D E  M E N G E  P O S I T I V E  R E S O N A N Z

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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E I N D R Ü C K E  V O M  E V E N T

T H E M E N F I T  B E S T Ä T I G T

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

https://www.twitch.tv/videos/810721243?t=01h58m16s
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A U S W E R T U N G

SICHTBARKEIT & PERFORMANCE

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT



27

• 5  S t u n d e n  3 7  M i n u t e n  L i v e - S t r e a m

• 2 2 . 4 5 0  E U R  S p e n d e n e i n n a h m e n ,  
9 4 7  S p e n d e r : i n n e n

• Ü b e r  1 1 . 0 0 0  Z u s c h a u e r : i n n e n i n  d e r  S p i t z e  a u f  
d e m  w w f _ d e u t s c h l a n d - K a n a l

• Ü b e r  2 0 0 . 0 0 0  e i n z e l n e  Z u s c h a u e r : i n n e n a u f  
d e n  K a n ä l e n  d e r  T e i l n e h m e r : i n n e n

• D u r c h s s c h n i t t l :  8 . 0 0 0  Z u s c h a u e r  i n  d e r  
S p i t z e

• 9 0 0  n e u e  F o l l o w e r  a u f  u n s e r e m  K a n a l

S P E N D E N E R G E B N I S  &  R E I C H W E I T E

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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M o d e r a t o r e n  s e l b s t  s p e n d e t e n  j e  7 0 0  E U R

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT

https://youtu.be/sL40LIxU9tA
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T W I T C H

T W I T C H  O V E R V I E W

POST-EVENTEVENTPRE-EVENT
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W W F  x  E S P O R T S

FAZIT & AUSBLICK
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Mit dem Save The Jungle Charity-Event ist dem WWF ein sehr guter erster Aufschlag in 

der Esports-Szene mit massiver Reichweite gelungen. Das zeigt, dass eine hohe 

Spendenbereitschaft in der Zielgruppe besteht und das Thema Umweltschutz bestens in 

die Gaming-Welt passt. 

F A Z I T

E I N  S T A R K E R  S T A R T
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Der hohe Fit zwischen Umweltschutz und Gaming ist nachgewiesen.

Die Learnings sind vielfältig, der Twitch-Channel nachhaltig etabliert und weitere Streamer 

fragen nach Möglichkeiten der Zusammenarbeit.

Wir nutzen nun das Momentum, um eine Gaming-/Streaming-Strategie zu entwickeln, die 

einen konsequenten und passenden Markenauftritt auf den richtigen Kanälen garantiert.
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